FAZEDORES DE LIVROS

AMBIENTE ACADEMICO DE ALTO NiVEL, EMPREGO RAPIDO E BOAS
OPORTUNIDADES DENTRO E FORA DAS GRANDES EDITORAS:
O CENARIO E PROMISSOR PARA OS PRODUTORES EDITORIAIS

Amor aos livros,
a primeira
regra do bom
profissional

GERMANO LUDERS
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(( Deve—sc gostar de livros.”
Pergunte a qualquer pro-
dutor editorial o que é ne-

cessario para se dar bem na profissao

e ele comecara a resposta com a frase

acima. E ndo basta apenas ter o habi-

to da leitura. O bom produtor edi-
rorial gosta do objeto livro: in-
reressa-se pela textura do
papel, pelo formato das
paginas, pela area
que O Lexto ocu-
pa ou deixa
de ocu-
par, pelas

cores im-

pressas ou

pela ausén-
cia delas, pela
interacao entre
letras e imagens,
pela maneira co-
mo a rinta foi aph-
cada as pdginas e por
mais uma infini-
dade de detalhes.
Embora a facul-
dade também abor-
de a edico e a publi-

cacio de revistas, sites e

CDs-ROM, fazer livros

¢ 0 que atrai a maior par-

te dos alunes, na opi-
niao de Plinio Martins

Filho, coordenador do

curso de Editoracio da

Universidade de Sie Paulo

(USP). Segundo ele, “qualida-
de intelectual, nivel de cultura
acima da média e dominio do
inglés” sdo outras caracteristicas
tipicas dos futuros editores.

Qutro ponto em comum da rurma é
que a experiéncia profissional vem rd-
pido. “Acredito que 100% dos estu-
dantes comecam a trabalhar na area,
no segundo ou terceiro ano”, diz Pli-
nio. “O aluno de Editoracio tem um
campo vasto: edicdo, compuragao gra-
fica, arte, revisao. NOs queremos que
ele saia com a formacio humanistica e
técnica mais ampla possivel, sobre to-
das as erapas da elaboracao do produ-
to editorial, desde o autor até o leitor.”

SUPERVISIONANDO DETALHES

As grades curriculares abrangentes
tornam comum o caminho rumo a
cargos de coordenacdo. “A gente tem
um trabalho muito mais administra-
tivo. Nesse ponto, 0 curso faz a dife-
renca, porque proporciona uma visao
geral de todos os departamentos”, diz
Gisela Creni, supervisora de produ-
cio da editora Companhia das Letras,
em Sao Paulo. Ela estd a frente de
uma equipe de dez funciondrios e de
vérios colaboradores responsaveis por
transformar um arquivo de computa-
dor que contém o texto do livro em
outro arquivo eletrénico pronto para
ser impresso, com todas as especifica-
coes graficas necessdrias.

Para cada projeto, dependendo do
puiblico a que se destina, € preciso esco-
lher o papel ideal para a capa e para as
paginas internas, levando em conta ca-
racteristicas como opacidade, espessu-
ra e tonalidade; o tamanho das mar-
gens pensando, por exemplo, se o lei-
tor cobrird ou nao O fexto ao segurar
com o polegar a beirada da folha; o ta-
manho e o desenho das lecras; a distan-
cia entre as linhas; a disposi¢ao das fo-
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tos e do texto; o uso de uma ou mais
cores; o layout da capa; entre outros
componentes. “Muitos leitores nem se
dao conta de que a gente se preocupa
com tantos detalhes”, comenta Gisela.

Também sdo detalhes que podem
proporcionar grandes prazeres aos
produtores editoriais. Com quase 20
anos de experiéncia na area, Gisela ad-
verte que a profissio nao é a ideal pa-
ra quem sonha ficar rico. Mas a felici-
dade ao entrar no metrd e ver uma
pessoa lendo um livro que vocé aju-
dou a fazer ndo tem preco.

A quantidade de aspectos aos quais
Gisela deve estar atenta j3 é impressio-
nante, mas ha produtores editoriais
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Actedito que 100%.dos estudantes
comecam a trabalhar na area no
segtindo ou terceiro ano”

que tém de coordenar ainda mais pro-
cessos. E o easo de Silvia Leitio, éeren—
te editorial da edirora Nova Era, n
Rio de Janeiro. Ela supervisiona desde
a selecao do que vai ser publicado até
a definicao das estratégias de venda.
“So falta eserever o livro”, brinca.
Tudo comeca no conrato com escri-
tores e agentes literarios — profissio-
nais especialistas em fazer a ponte en-
tre autores e editores. Esse encontro
ocorre muitas vezes em feiras interna-
cionais de compra de direitos auto-
rais, quando Silvia escolhe os titulos
que serdo publicados. Depois vem a
selecao dos colaboradores, como tra-
dutores, revisores e diagramadores,
Segundo Silvia, o produror cultural
deve ter um qué de relacdes puiblicas
para encarar essa vida social intensa.
A rede de contatos também ¢é im-
portante na etapa de adaptacio do
conteiido da obra ao publico a que se
destina. Na editora onde Silvia traba-
Iha, a maioria das obras é estrangeira
e precisa passar por modificacdes pa-
ra se adaptar a realidade brasileira. Se
um livro de culindria, por exemplo,
lista entre os ingredientes produtos

dificeis de encontrar por aqui, Silvia
consulta nutricionistas e chefs brasi-
leiros para substitui-los sem alterar o
sabor da receita. A traducio do titu-
lo, de modo que cause atracio co-
mercial em portugués, e a inclusio
das notas de rodapé rambém fazem
parte dessa etapa.

Texto pronto, é preciso definir os as-
pectos grificos. Depois da Impressio,
Silvia ainda orienta a equipe de vendas,
fazendo levantamento de custos, de-
terminando precos e alertando sobre
quais caracteristicas do livro devem ser
destacadas durante a negociacio com
os livreiros. Além de tudo isso, ela ge-
rencia a assessoria de imprensa.

Formada em 1991, pela Universida-
de Federal do Rio de Janeiro (UFR]), a
carreira de Silvia comecou durante a
faculdade. Como estagidria da atual
empresa onde trabalha, atendia os lei-
tores e enviava carta-resposta a autores
e agentes. Em dez anos, chegou ao car-
go de geréncia. Ela deve isso em parte i
formacgdo universitaria, que lhe pro-
porcionou “ampla visio do processo
de produgio, permitindo adicionar
mais qualidade ao produto final”.

CARREIRA-SOLO

Se o trabalho nas grandes empresas
ndo lhe atrai, fique tranqiiilo. H4 bom
espago para o empreendedorismo no
mercado editorial brasileiro. Ricardo
Assis, por exemplo, que recebeu diplo-
ma da USP em 1999 e comecou a tra-
balhar como estagidrio na editora da
universidade, nao consegue mais se
imaginar como funcionario. Durante
0 estagio, ele jd prestava servicos para
terceiros, o que o estimulou a iniciar a
carreira de auténomo. Dois anos de-
pois, decidiu abrir sua empresa. A
equipe ¢ formada por apenas mais
duas pessoas. Ricardo presta todo tipo
de servico ligado a parte grafica de li-
VIOS ¢ revistas, como design e acompa-
nhamento da im pressdo. Para quem
pensa em seguir 0 mesmo caminho,
ele da este conselho: “Nio seja pregui-
¢oso. Porque no inicio vocé nao pode-
rd dizer nao para nenhum servico”.

Setor aquecido

O MERCADO EDITORIAL
VIVE BOM MOMENTO

Um estudo divulgado em marco
pelo Ministério da Cultura previa
aumento de 48% nos investi-
mentos no mercado editorial
brasileiro em 2005. Isso significa
que as editoras nacionais plane-
jaram investir neste ano 77 mi-
lhées de reais a mais do que no
ano passado no lancamento de
novos titulos, na modernizacdo
tecnologica, na ampliacdo do
negocio e na criacdo de selos
editoriais. Segundo o vice-presi-
dente de comunicacao da Cama-
ra Brasileira do Livre, Marino Lo-
bello, o bom momento do setor
se deve a uma série de fatores,
como as politicas publicas do go-
verno federal, o crescimento da
economia nacional nos dltimos
anos e os investimentos feitos
DOr grupos estrangeiros.
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